Протокол заочного заседания жюри конкурса

Young Creative Belarus 2010 в категории Film
(составлен на основании электронных писем членов жюри)

г. Минск, 31 марта 2010 г.

Правила судейства и определения победителей.
1. Каждому из членов жюри было предложено присудить конкурсным работам Первое, Второе и Третье места и дать комментарии, по каким критериям эти места были распределены.

2. За каждое полученное Первое место конкурсной работе начислялось 3 очка, за Второе место – 2 очка, за Третье места – 1 очко. Затем победитель и призеры определялись простым арифметическим сложением полученных очков.

Личные протоколы членов жюри:

Илья Оленев, Исполнительный креативный директор Leo Burnett Moscow:
1 место – Пакет на голове (Команда №11)
Просто, ярко, по брифу.
Что можно улучшить: девушка сидит в кафе и, пользуясь гаджетом, уже серфит в

инете. Продлить монтажно ноги идущего незнакомца...раздается стук аськи,

она, почувствовав что-то, поднимает голову... дальше все так же. Перед

пэкшотом я бы сказал/написал, типа, "1000 человек попали в рабство через

интернет"
2 место – Слей поганыча  (Команда№2)

По брифу, релевантно целевой по языку, найден хороший образ врага - ПОГАНЫЧ

что можно улучшить:

сами бумажки/шрифты сейчас рукописные... я бы сделал их "а ля

интернетовскими". Возможно, в виде окон винды? то есть, арт-дирекшн и дизайн

ролика можно доработать.
3 место – Плен (Команда №7), Викторина (Команда №10), Давай знакомиться (Команда №9)
третье место разделили три работы:

По этой ссылке вы попали в плен –  шикарная копия. BIG IDEA. Можно сделать большую кампанию. Но вот воплощение... по-моему, ошибкой было визуализировать плен. С ним то все понятно... а вот круче было бы показать ПУТЬ посредством ссылок в этот плен. 
Викторина. Мне показался интересен формат подачи... Но дорабатывать надо все.
Давай знакомиться. Хорошая идея показать принцип вербовки. Не хватает стройности... Образ врага – лишний...
Общий комментарий ко всем, без исключения, работам:   НЕПРАВИЛЬНО ПОДОБРАННАЯ МУЗЫКА. Сейчас музыка где-то драйвовая, где-то развлекательная, и так далее. Нужно сделать музыкой уместной к теме происходящего и более точной.
 Олег Лапшин, Креативный директор  Saatchi&Saatchi Ukraine 
1 место –  Слей поганыча (Команда №2)
Простой, даже примитивный по форме, напоминающий скорее презентацию кейса на фестивале, он тем не менее обладает рядом достоинств. Простота оборачивается достоинством, когда говоришь с тинами. Тебе предлагают примкнуть к кругу (а это всегда хорошо в этом возрасте), борющихся за благое дело. Это вирус потому что внутри заложена идея рассылки. Даны какие то признаки подозрительных контактов. И главное для меня - по сути команда предложила идею коммьюнити с четким посылом и  пресловутым call to action.
2 место – Давай знакомиться (Команда №9)
Хорошая идея - ты для кого то лишь товар с  простым и ярким символом - ценой

на твоем профайле. К сожалению, прием продан сразу, не получает дальнейшего

развития, хотя много обещал. Изображение статично
2 место – Плен (Команда №7)

То же самое. Интересное начало: ссылка которая ведет тебя в плен. То есть

неожиданно кликнув, ты можешь испытать крайне неприятное путешествие. Могла

бы стать победителем. Самая правильная мысль: ты беспечен, испытай все на

своей шкуре. Но дальше все супер-предсказуемо и убого с точки зрения видео и

сюжета

3 место – Граффити (Команда №3)
Перевести онлайн в оффлайн - прием конечно не нов, но работает. Вопрос, что за приемом. Зачем в окне появляется человек и сразу начинается дурнопостановочный капустник. Гораздо сильнее для меня было бы просто обвести одно из окон, остающихся пустым, и спросить: А знаешь ли ты, кто хотя бы живет с тобой по соседству? Что же тогда говорить о незнакомцах, стучащихся в твой мейл?
3 место – Доверяй безопасно (Команда №14)

Не всегда в Каннах удается что то снять самому, надо уметь работать с фото-

и видеобанками. Единственный пример. Видеоэффекты на мой взгляд - лишние.

Идея не нова. Но попытка монтажа достойна поощрения

Общие комментарии:

Кроме общей беды в виде не самой большой оригинальности идей))) есть и

частные:

- попытка повторить удачные примеры, недавно виденные. Каннское жюри, ежу

понято, их тоже знает и в гораздо лучшем исполнении

- ужасный копирайт, совершенно стертый и не хватающий за яйца.

По критериям. К двум основным - оригинальности идеи  и воплощению - я прибавил еще субъективный –  поскольку по медийке - вирус, я прислушивался к себе, хочется ли мне его переслать хоть кому-то.
Павел Полянцев,  Креативный директор агентства Sapient Nitro (Москва, Россия)
1 место – Факты решают (Команда №4)
Однозначно лучшая работа. Идея чистая, мне понравилось, что оба развития заставляют задуматься. Хотя слабый арт-дирекшен.
2 место – Плен (Команда №7)
Очень нравится слоган, но не нравиться, что история воспринимается как инструкция к действию, что к слогану так и не привели.
3 место – Добавляй, но проверяй (Команда №13)

История не совсем по брифу и мало отвечает поставленной задаче. Но весело ( 
По результатам первого тура голосования был сформирован шорт-лист:
Слей поганыча (Команда №2) – 5 очков

Плен (Команда №7) – 5 очков

Факты решают (Команда №4) – 3 очка

Пакет на голове (Команда №11) – 3 очка

Повторное голосование среди шорт-листа:

Илья Оленев, Исполнительный креативный директор Leo Burnett Moscow:

Если речь идет о команде, которая поедет в канны, то я ставлю на "по этой

ссылке ты попадаешь в плен" (Команда №7)
Хотя сценарный ход в ролике и визуализация этой идеи желает оставлять лучшего - я об этом писал раньше - сама идея и ее потенциал дают основание предположить, что ребята в Каннах  придумают что-то интересное. Ведь сделать сториборд и правильно снять - уже дело техники.

Про унитаз идея клевая, но основана исключительно на каламбурах русского

языка. И такое мышление может подвести в каннах. там наших каламбуров не

понимают, как мы все хорошо знаем)

Олег Лапшин, Креативный директор  Saatchi&Saatchi Ukraine:
Месяц назад все мы видели кампанию "Не бери с собой холодное оружие" с разными вариантами выбора брать-не брать, уже во дворе идти в гости-не идти.
Приятно, что команда (Команда №7) насмотрена и пытается применить интересные кейсы на практике. И еще приятней, что они нашли интересный заход: бездумно кликни на ссылку, которую тебе прислали и ты вдруг окажешься в плену. То есть сделали зачин, который не выглядит как реклама.
Но!!!!
Все, что после начала , смотреть физически невозможно, настолько это непродуманно и плохо исполнено
То есть
- либо команда понимала, что она технически не может сделать хорошо, но почему то все таки продолжила делать именно это
-либо не понимал
То есть либо нет самоцензуры, либо ненужная упертость - оба варианта смертельны для Канн. Погорят на craft execution.
Поэтому я голосую за Поганыча (Команда №2) - исполнение адекватно идее.
Павел Полянцев,  Креативный директор агентства Sapient Nitro (Москва, Россия)
Певрое место – Плен (Команда №7)
ИТОГОВОЕ РАСПРЕДЕНИЕ МЕСТ:

1 место – Плен (Команда №7 - А.Тимошин, Е.Борисова)

2 место – Слей Поганыча (Команда №2 – С.Филазапович, А.Челей) 

3-4 места – Факты решают все (Команда №4 – А.Криницкий, И.Крук)

3-4 места – Пакет на голове (Команда №11 – Ю.Самойленко,  В. Коршун)

Победителем конкурса объявляется команда в составе

АЛЕКСЕЙ ТИМОШИН – рекламное агентство Forte Grey
ЕЛЕНА БОРИСОВА – рекламное агентство Forte Grey
